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二、说明、目录、图表目录

    草莓酒制作方法：挑选新鲜即将成熟的草莓，轻轻洗净，摘去果蒂，沥干水分，小心不伤

果实；桔子剥去皮，切成圆片；将草莓放入酒器中，加入白砂糖和桔片，加盖浸泡，约3周后

，草莓脱色，取出草莓和桔片，即可饮用。草莓可捣烂，加白糖、蜂蜜，熬成果酱服用。

    功效与主治，补气健胃，生津止渴，利尿止泻。适用于夏季暑热烦渴、腹泻，小便频数，

糖尿病消渴尿多，以及消除疲劳，增进食欲，亦有美容作用。

    草莓含有有机酸、糖类和维生素、矿物质等，尤其以维生素C含量十分丰富。此维生素C即

使经酒浸泡，也不会失去活性。酒中酸桔是为了调味之用，使酒具有酸甜味道。

    草莓酒的功效，1. 含有丰富的维生素C、柠檬酸，可美化肌肤，对养颜美容非常有助益，非

常适合女性饮用；2. 可改善低血压与贫血症状，很适合生病痊愈后饮用，有助恢复体力。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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